












































































































































































































































































































































































第七章

商品化 ： 内容 、 受众和劳动

第一节 第七至九章导言

前面数章检视了政治经济学进路、 传播的概念和传播政治经济学的

发展。 在此基础上，本书现在要提供一种指导我们理解的一般理论。 具

体说来，本章和接下来的两章将提供传播政治经济学的概念框架。 本章

以一种哲学基础开始， 接下来探讨思考本学科的核心观念。

我们一开始先以非技术性语言思考哲学基础，然后进行更加正规的

介绍。 传播政治经济学提倡这样一种理解方式： 将指导思想的抽象概念

和我们的感官所接受的具体观察都接受为真实的存在。 因此，它反对在

某些理论当中盛行的观点： 只有我们的观念或者只有我们的观察——而

不是两者都包括在内才是实在的。 政治经济学也反对这种立场： 现实不

存在， 观念和观察在重要的意义上都不实在。 此外，这种哲学意味着现

实是由许多因素构成的，不能被简化为一种本质。 仅仅是经济(比如，金

钱是推动媒介的唯一力量)或者仅仅是文化(比如， 人民的价值观塑造了

媒介)都无法像魔钥似的开启我们对传播的理解。 这种哲学基础也将社会

变革、 社会过程和社会关系的观念推至最显著的位置， 这些观念要求重

新评估政治经济学的传统重点，即强调媒介企业等社会机构，或者将社

会阶级视为一种结构，而不是一种社会关系 。

接下来， 本章和后面数章将这些观点付诸实践， 识别出作为政治经

济学研究的主要出发点的三种过程，由此引导我们如何将政治经济学应

用于传播世界。 商品化(commodification)就是将因使用而产生价值的物品
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